FuRball-WM der Logistik am 5./6. Juni in Frankfurt

Die Luftfrachtbranche spielt um
den time:matters Cup 2004

15 Teams aus aller Welt spielen auf Einladung der Lufthansa Cargo Bulls

Maskottchen-Baren Tim (“time”) und Mat (“matters”) fur time:matters

Erlés aus dem Baren-Verkauf geht an das Kinderhospiz Barenherz

Neu-Isenburg, 24. Mai 2004 — 15 Fuf3ballmannschaften aus der internationalen Luftfracht- und
Logistikwelt spielen am 5. und 6. Juni um den time:matters Cup 2004. Die FirmenfuR3ball-WM
ist nach der time:matters GmbH benannt, einer Firmenausgriindung der Lufthansa Cargo AG.
time:matters ist auf superschnelle Kurierdienste spezialisiert, und auf Schnelligkeit kommt es
beim Fu3ball natirlich an. Neben den Heimmannschaften Lufthansa Cargo Bulls und team
matters by time:matters treten folgende Mannschaften an: Eurochargers, American Airlines
Miami Hub, SBB Swiss Rail, FC Jumbo Cologne, Fresh Fish Flyers Norway, Lufthansa
Systems RAMS, Agentinien und Ungarn, Selection National Du Senegal, Deutsche Post
WorldNet, HahnAir, SF Edertal und Thomas Cook spiegeln das breite Spektrum wider. Aus-
getragen wird der Wettkampf um den time:matters Cup 2004 auf dem Ful3ballplatz von Mihl-
heim bei Frankfurt am Main.

Die Lufthansa Cargo Bulls, 1992 gegriindet, veranstalten das jahrliche Sommerturnier seit
1997. Schon am Vorabend (4. Juni) um 18.00 Uhr treffen sich die Teams zum Captain’s
Meeting und Meet & Greet auf der Sportanlage. Am nachsten Tag findet die Vorrunde mit vier
Gruppen je vier Teams mit einer Spielzeit von zweimal 15 Minuten statt. Am Sonntag geht es
in die KO-Runde bis zum Finale, beginnend mit dem Achtelfinale. Das Endspiel wird gegen
ca. 16.00 Uhr beendet sein. Wahrend das erst in diesem Jahr gegriindete team matters by
time:matters erstmals an den Start geht, hat das Lufthansa Cargo Bulls Soccerteam schon
seit Jahren bemerkenswerte Erfolge erzielt, etwa 14:0 gegen DHL Finnland (1996), 12:3
gegen KGB Offenbach (2000) und 11:4 gegen Lufthansa Cargo 2 (ebenfalls 2000). Als klare
Sieger gingen die Bulls vom Platz beim Schelmenrod Cup 1996, Lufthansa Summer Cup
1997, LSY-Copa do Brasil (2000), Decade Cup (2002) und LH Cologne Cup 2003.

Als Maskottchen kommen in diesem Jahr erstmals die time:matters-Baren Tim(e) und
Mat(ters) zu Ehren. Die Baren mit hellem (Tim) und braunem (Mat) Pelz im Team-Trikot
werden wahrend der Logistik-WM verkauft und die Erlose flieRen dem Wiesbadener Kinder-
hospiz Barenherz zu. time:matters will damit den schwerstkranken Kindern und ihren Familien
im Hospiz helfen und zugleich Vorbild fir andere Firmen sein, sich ebenfalls fur die Kinder
einzusetzen. In der ohne o6ffentliche Zuschiisse betriebenen Einrichtung finden unheilbar
kranke Kinder mit einer begrenzten Lebenserwartung Linderung und Beistand fur ihr letztes
Spiel. ,Mit dem time:matters-Baren fur Barenherz wollen wir ausdriicken, dass time:matters —



die Zeit ist wichtig — zwei Bedeutungen hat: fur die Eilsendungen unserer Kunden, aber auch
in dem Sinne, dass man sich die Zeit nimmt fir wesentliche Dinge im Leben wie Kinder,

Familie und (Fuf3ball-)Freunde, sagt Franz-Joseph Miller, Geschaftsfihrer der time:matters
GmbH.

Die time:matters GmbH bietet Special Speed Services fiur die Beférderung hocheiliger und besonders
wichtiger Dokumente und Materialien per Flugzeug und Bahn an. Darunter befinden sich regelmafig
eilige Sendungen mit Medikamenten und Bluttransporte, die Leben retten. Fir die Services kann auf das
weltweite Linienflugnetz der Deutschen Lufthansa sowie auf zahlreiche Flugverbindungen weiterer
Vertragspartner zugegriffen werden: taglich mehr als 900 kontinentale und tber 100 interkontinentale
Verbindungen, rund 380 Ziele in 90 Landern. In Deutschland steht der time:matters-Bahnservice
ic:kurier an rund 140 ICE/EC/IC-Bahnhdfen zur Verfigung. Experten erwarten eine stark steigende
Nachfrage nach qualitativ hochwertigen Eilkurierdiensten, weil sich die Geschwindigkeit fur die Unter-
nehmen unmittelbar in wirtschaftlichen Vorteilen niederschlagt.

Logistik-Highlights 2004 von time:matters:

Aufnahme des ersten same:day-Kurierdienstes in die USA (mit United Airlines): Erster Grol3kunde
ist TNT, der einen eigenen Service auf Basis von same:day in die USA von time:matters anbietet.

Eroffnung des ersten globalen Service Center flr courier:express: Damit steht fir alle time:matters-
Services ein 24/7-Kundendienst zur Verfiigung, der sich pro-aktiv um die Sendungen kiimmert.

Start des erstes Fahrradkurier-Pilotprojekts in Kéln: Die Radler bringen Eilsendungen aus der Innen-
stadt zum Bahnhof, wo sie vom time:matters ic:kurier in ganz Deutschland beférdert werden.

Erstmals Teilnahme an zahlreichen internationalen Messen, um time:matters auf den globalen
Markten zu prasentieren, darunter SITL (Paris), Air Freight Asia Conference & Exhibition (Bangkok)
sowie Transport Logistics China (Shanghal).

Erster internationaler time:matters Cup — Ful3ball-WM der Fracht- und Logistikbranche.

Weitere Informationen: time:matters GmbH, Dornhofstr. 100, 63263 Neu-Isenburg,
Tel.: 06102/36738-800, Fax: -899, E-Mail: info@time-matters.de, Web: www.time-matters.de,

Buchungs- und Service-Line: 0700 — timematters (0700 — 84 63 62 88)
Pressestelle time:matters: Tel.: 06102/36738-822, E-Mail: presse @time-matters.de
PR-Agentur: Team Andreas Dripke GmbH, Tel.: 0611/973150, E-Mail: team@dripke.de

Presse-Bar: Fax 0611/ 719290 oder E-Malil team@dripke.de

i Bitte schicken Sie mir einen time:matters-Baren im Trikot, das Maskottchen des
time:matters Cup 2004.

Ich bin an einem Gesprach mit dem Geschaftsfihrer von time:matters, Franz-Joseph
Miller, interessiert.

Ich habe Interesse an einem Fachartikel Uber Special Speed Services (ic:kurier,
courier:express, same:day, personal:courier).

Vor- und Zuname, Redaktion, Tel/E-Mail/Fax
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